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Presentacion

En el seno de la Coordinadora de Ferias de Artes Escénicas del Estado Espanol consideramos que es
muy importante para cualquier sector analizar y reflexionar sobre el resultado de su actividad. COFAE
desde su creacion en el ano 2006 lleva haciendo estudios de mercado, de movilidad de las companias
programadas y profesionales asistentes a las ferias, analizando los perfiles profesionales de los participan-
tes en las Ferias de Teatro, reflexionando en sus jornadas anuales internas vy las llevadas a cabo con el
sector de las artes escénicas. En esta ocasidn, hemos focalizado una investigacion desde la perspectiva
del valor social de las Ferias de Artes Escénicas, con el propdsito de indagar en el impacto que estos even-
tos tienen en sus pUblicos (no profesionales) y la poblacidn en general. De este modo estudiamos el valor
anadido de estos mercados profesionales, puntos de encuentro referenciales para el Sector de las AA.EE.
en nuestro pais y momentos clave para la exhibicion de las Ultimas producciones escénicas ante los profe-
sionales.

Este estudio responde a la necesidad de conocer, andalizar, reflexionar y corregir en caso necesario, laim-
pronta que generan las Ferias de Teatro en las poblaciones que las acogen, cual es su incidencia en el te-
rritorio y cdémo afectan a los hdbitos culturales de sus potenciales participantes no profesionales.

El objetivo prioritario de este estudio es analizar los efectos de participacion en las Ferias de AA.EE., con
la intencidn de conocer el valor social que supone la asistencia a una Feria. De este modo, se analizan los
hdbitos culturales y de forma expresa los relacionados con las artes escénicas, y se investiga el comporta-
miento de las personas usuarias y su relacion con las ferias para ofrecer una radiografia de su implantacion
en el territorio.

La metodologia que ha seguido el estudio ha implicado la realizacion de 977 cuestionarios a diferentes
personas de distintas comunidades autdnomas, después de realizarse alguna de las nueve Ferias que han
participado en el desarrollo de la investigacion. El estudio se ha realizado a lo largo de un ano, desde
agosto de 2017 hasta agosto de 2018, realizdndose todos los andilisis y conclusiones durante el otono de
2018 y disponer de los datos y conclusiones para su presentacion publica a partir del ano 2019.

A continuacion, se presentan los resultados que nos invitan a reflexionar, evaluar y saber si tenemos que in-
tentar cambiar o mejorar.
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Aspectos Metodoldégicos »

Infroduccion

El estudio se planteo desde el primer momento como una experiencia
innovadora que deberia ayudar a entender los efectos que la
participacion en las ferias de artes escénicas supone para los distintos

publicos.

Por ello, se establecié una fase inicial abierta que permitiese acotar y
definir mejor la investigacion: definir objetivos, identificar los ejes a

medir, establecer los colectivos sobre los que medir estos gjes,...

Desde el primer momento, sin embargo, estaba fijado que el estudio
deberia dar resultados globales para el conjunto de las ferias y que se
deberia aplicar una encuesta a los participantes de cada una de las

ferias que se incorporaban em este estudio.

La encuesta se ha aplicado en cada una de las ferias dese julio de
2017 hasta junio de 2018. La recogida de las respuesta se ha dilatado

hasta mediados de Agosto.
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D Aspectos Metodolégicos »
Proceso Metodologico

4 )

FASE PREVIA GENERAL

Estudio Cualitativo
2017 Definicién de Indicadores Fase Cualitativa
\ Diseno Encuesta

D

APLICACION DEL PROYECTO A CADA UNA
Agosto- 2017 DE LAS FERIAS

Agosto - 2018 Captacién en las ferias
Soporte Trabajo de Campo

\. J
———

AnéI|5|s

7
Septiembre- 2018

AnaI|S|s Provisional

Octubre - 2018 Conclusiones globales

.

Documento: Informe
Provmonql

Documento: Informe

Anexo: andlisis por feria
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Aspectos Metodoldégicos »

Objetivos

El objetivo principal del estudio es conocer el valor social que supone la

participacion en una feria de artes escénicas.

Para ello, este objetivo general se desglosa en los siguientes objetivos especificos:
- Conocer los hdbitos culturales de los participantes y especificamente los
hdbitos relacionados con las artes escénicas
« Conocer el comportamiento de los participantes en las ferias de artes
escénicas asi como su relacion con las ferias
 |dentificar los ejes de valor social
+ Medir los impactos percibidos por parte de los partficipantes en los

diferentes ejes de valor social
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Aspectos Metodoldgicos »

Ficha tecnica de la fase cuantitativa

6

Universo: PuUblico no profesional de 15 anos o mdas

participante en las ferias ( ver ferias en pagina siguiente).
Método de recogida de la informacién:

Captacion de participantes en los dias de la feria por
parte de personal contratado por las ferias en puntos de
informacion, zonas de paso, ... Yy utilizando criterios de

seleccion aleatoria.

Envio de encuesta mediante correo electrénico a los
participantes captados después de la Feria. Seguimiento
del trabajo de campo para maximizar el ratio de

respuesta.

Para incentivar la respuesta las ferias ofrecian obsequios

en forma de sorteo.

Cuestionario: disenado por Ceres con el equipo de COFAE

en base a los objetivos y a la fase exploratoria inicial.

Duracion de la enfrevista: media de 15 minutos.

Estudio de valor social de las ferias de arte escénico
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Tamano de la muestra: 977

Fechas del trabajo de campo: Desde agosto de 2017

hasta agosto de 2018, en funcién de la feria.

Error Muestral: Para datos globales, en los supuestos de
muestreo aleatorio simple, madaxima indeterminacion,

universos finitos y con un nivel de confianza del 95%, :
e e6=+/-3,2%.

e Las muestras son excesivamente reducidas para

algunas ferias en particular



Aspectos Metodolégicos »
Distribucion de la muestra por ferias

» Fechas, contactos disponibles, encuestas realizadas, indice de respuesta y error muestral en cada Feria

ago-17 6,1%
feb-18 649 200 31% 7.0%
oct-17 87 36 1% 16,6%
Set-2017 803 241 30% 6,4%
may-18 91 30 33% 18,2%
oct-17 196 38 19% 16,2%
mai-18 753 102 14% 9.9%
jun-18 177 29 16% 18,5%
mai-18 219 39 19% 16,0%
3457 977 28% 3.2%

Nota: Error, en los supuestos de muestreo aleatorio simple, méxima indeterminacion, universos finitos y con un nivel de confianza del 95%.
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D Reflexiones de la fase Exploratoria
Reflexiones de la fase Exploratoria

(
Variacion del valor publico, retorno social, Impacto, o capital social
-
p
Impacto econdmico, social, intrinseco e instrumental...
\,
-
Receptores: poblacion, participantes, comunidad, sociedad en general, ...
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D Reflexiones de la fase Exploratoria
Impactos Objetivo. Actuales y Futuros

Se identifican grandes grupos de impactos: Relaciones, identidad, vision y
conocimiento del mundo, el interés por las actividades culturales, la
creatividad, la participacion activa en la comunidad, o la propia experiencia.
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Descripcion de la muestra
Descripcion de la muestra

» Edad

» Sexo

<21 anos 7%

21-30 anos 16%

Mujer
72%

Hombre
28%

31-40 anos 29%

41-50 anos 26%

>60 anos 15%

Ns/Nc 7%

» Situacion laboral

Trabajo por cuenta propia
Trabajo por cuenta ajena 59%
Parado/a
Estudiante
Jubilado/a o Pensionista

Tareas del hogar

Ns/Nc
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» Nivel de estudios

Sin estudios o primaria inacabada
Primarios

Secundarios

Posteriores no universitarios
Universitarios 51%

Post-universitarios

Ns/Nc

» Tiene una profesion relacionada con...
(Base: situacién laboral tfrabaja — parados - jubilados)

Las artes escénicas i 7%

M -

La cultura y/o actividades
artisticas (sin incluir artes
esceénicas)

Ninguna de las anteriores

Ns/Nc | 1%




Descripcion de la muestra
Descripcion de la muestra

» Tipologia de familia » Nivel socioeconémico de la familia
Hogar unipersonal (solo vive una Muy bajo
personal)
Hogar monoparental (padre/madre Bai
.. qjo
con hijos)
Pareja con hijos 52% Medio-bajo
Pareja sin hijos Medio 58%
Hogar multiple (2 o mds familias) Medio-alto
Hggar sin nuclep (personas Alto I 0%
conviviendo juntas sin formar hogar)
Ofras tipologias Muy alto | 0%
Ns/Nc Ns/Nc 3%
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Comparacion de los participantes de las Ferias vs la poblacién general
Equipamientos disponibles y actividades realizadas

» Equipamientos disponibles en el hogar

Cdmara
fotogrdfica/video

Conexidn a 96%

Internet

Ordenador 76%

Tableta

» Han realizado las actividades diariamente

Leer la pensa 90%
diaria
. 87%
Ver la television
erla televisio 6%
Escuchar la radio
Conectarse a 98%

Internet
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Hacer fotografias/ videos

Pintar, dibujar u ofras artes
pldsticas

Hacer danza, ballet, baile

Actividades de musica

Se compara el equipamiento disponible y las actividades realizadas entre
los participantes en las ferias y el conjunto de la poblacién espanola.

Los participantes presentan en todos los indicadores una mayor
proporcién de equipamiento en el hogar, destacando las cdmaras
fotogrdfica y de video y las tabletas.

En relacidon a las actividades se presentan niveles comparables en
escucha de radio y television, pero muy superiores entre los participantes
en relacidon a prensa y conexion a Internet.

Los participantes en las ferias son extremadamente mds creativos en
relacion a las distintas actividades preguntadas,

» Actividades realizadas durante el ultimo ano

Escribir

86%

Hacer teatro

Participantes de las Ferias

Poblacién general (Fuente: Encuesta hdbitos y

Ofras arfisticas prdcticas culturales 2015. Ministerio de cultura)




Comparacion de los participantes de las Ferias vs la poblacién general
Participacion en actividades culturales

» Percepcion de la participacion en actividades
culturales en comparacién con personas del entorno

Menos que ellas

I I |
gual que ellas 48%

Mds que ellas S3%

Ns/Nc

» Percepcion de la participacion en actividades
culturales en comparacién con personas de su edad

Menos que ellas
9 41%

Igual que ellas

. 2%
Mas que ellas S2%

Participantes de las Ferias

Poblacién general (Fuentes: Encuesta hdbitos y
prdécticas culturales 2015. Ministerio de cultura)

Ns/Nc [ 4%
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Trabajo como voluntario u

Se compara enfre participantes en las ferias y el conjunto de la
poblacién espanola.

Los participantes perciben que participan mucho mds en
actividades culturales que las personas de su entorno o de su edad.

Mientras que el conjunto de la poblaciéon percibe que participan en
actividades culturales igual que su entorno © menos.

Cuando se pregunta por las formas de participacion, los
participantes en las ferias destacan por ser mucho mds voluntarios,
organizadores y por su pertenencia a organizaciones culturales.

» Formas de participacion en actividades culturales

organizador

Donaciones

Perteneciendo a
organizaciones culturales

No participa ni apoya 82%




Comparacion de los participantes de las Ferias vs la poblaciéon general
Interés y participacion en actividades culturales

» Interés por las actividades culturales (media)
(Media calculada en una escala de 0 “ningun interés” a 10 “mdximo interés)

7.6 }

7.6

Espectdculos artes
escénicas

Lectura

8.0
7.5

Escuchar musica

» Han visitado espectdculos de artes escénicas en los
Ultimos 12 meses

Teatro 82%

Danza

Opera

Participantes de las Ferias
. 41%
Circo
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» Interés por los espectdaculos de artes escénicas

Ns/Nc
m9all
=708

28
% 5a6
19% m3a4
Y S , =i 2
Participantes Poblacion
Ferias general

Entre los participantes de la ferias se recoge un elevado
interés por los espectdculos de artes escénicas, la lectura
y escuchar musica. La diferencia mas importante en
relacion al conjunto de la poblacion se situa en el interés
por las artes escénicas.

Ocho de cada diez participantes en las ferias han ido a
espectdculos de teatro en el Ultimo ano, casi cinco de
diez a danza y cuatro de diez a circo.

Mientras que en el conjunto de la poblacién ir al teatro
solo se produce en dos de cada diez personas.

Poblacién general (Fuentes: Encuesta hdbitos y
practicas culturales 2015. Ministerio de cultura)
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Habitos culturales: espectdculos de artes escénicas
Espectaculos visitados durante el Ultimo ano

Una parte de los participantes de las ferias son grandes consumidores culturales. Hasta 42% han ido al
teatro mds de 2 veces en el Ultimo ano. Para la danza se situa en el 14%, para el circo el 10%.

Por otro lado, 80% de los participantes no han ido a la opera, y cerca del 40% no han ido a teatro musical,
circo, danza o teatro infantil

» Espectdculos de artes escénicas gratuitos o de pago visitados durante el Gltimo ano, sin contar la Feria

- B

mMdasde 10 mEntre 6y 10 Enfre3y5 m102 mNinguno Ns/Nc

Danza

Teatro musical

!
i
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Habitos culturales: espectdculos de artes escénicas

Aspectos determinantes de la asistencia a los espectdculos

» Aspectos que se tienen en cuenta al decidir asistir a algin tipo de espectdaculo de artes escénicas

Recomendacion de amigos o familiares
Oportunidad “Unica” de ver un espectdculo cerca de casa
Los artistas o el director que participan

Interés en los temas que se tratan

La compania que representa el espectdculo
Propuesta de la pareja, familiar o amigo

El reconocimiento/prestigio del autor o de la obra
Propuesta a la pareja, familiar o amigo

Hacer algo / Hacer algo distinto

Ofertas

Hdabito de asistir regularmente a espectdculos
Despertar el interés cultural de mis acompanantes
Contactar / guedar con gente conocida
Conocer a gente nueva

Ofros

Ns/Nc

Nota: los porcentajes no suman 100, ya que se podria mencionar mds de un aspecto
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67%

Los principales aspectos que se tienen
en cuenta en la decision de asistir a
algin espectaculo son las
recomendaciones, las “oportunidades
Unicas”, las caracteristicas de la
representacion (actores, compania,
autor, ...) asi como el interés por la
temdtica.



Habitos culturales: espectdculos de artes escénicas
Aspectos que impiden o dificultan la asistencia a los espectaculos

» Motivos que impiden o dificultan ir a espectaculo de artes escénicas o hacerlo con mayor frecuencia

Falta de tiempo 66%
Precio 58%

Tengo responsabilidades familiares, hijos

Falta de informacion

Falta de oferta préoxima (<30 min. desde lugar de residencia)

Falta de oferta

» FALTA DE OFERTA

No tiene gente con quién ir 33%

La oferta existente es de baja calidad 6%

6%

La oferta préoxima no es de miinterés
Falta de interés

No tiene suficientes conocimientos
Las principales barreras para acudir a un
espectdaculo son las falta de tiempo (que incluye
tener otras responsabilidades) y el precio.

Prefiero hacer otras cosas en mi tiempo libre
Problemas de movilidad/salud

Los veo por Internet via descarga, on-line Aparece también la falta de informacion y la

Los veo por Internet a través de plataformas de pago falta de oferta.

Ofros
Ns/Nc

Nota: los porcentajes no suman 100, ya que se podria mencionar mds de un aspecto
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Comportamiento en la Feria
Tipologia de visitante

La mitad de los participantes de las ferias son del municipio y el segundo segmento de mds importancia es
el que viene de mds de 50 kilbmetros de distancia.

La mitad de los participantes tienen una participacion intensa en las ferias, han participando mds de la
mitad de los dias.

» Necesidad de desplazamiento a la Feria » Dias de asistencia
Sin desplazamienfo _ 51% Menos de la mitad 31%
(reside en municipio) °
1 La mitad 15%
<10km I 5%
- Mdas de la mitad 30%

11-50km - 14%

>50km - 30% Ns/Nc 3%

Todos los dias 21%
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Comportamiento en la Feria
Tipologia de visitante Il

La mitad de los participantes dicen haber partficipado cada ano.
» Frecuencia de participacién en la Feria Llegan al 70% cuando se refiere a una participacion confinuada en
cada la feria sobre la que se responde. Solo para el 14% es la primera

‘ vez.
Es la primera vez

Entre los participantes de cada feria, la mitad participan también en

He participado en otras otras ferias.

ocasiones, pero pocas . o B _ o
No obstante, el nivel de participacion en una Feria no implica la

He participado en participacién en ofras ferias.

muchas ocasiones

Participo cada ano 52%
Ns/NC » Indicador de participacion en Festivales
L. L . i _ Poca participacion en la Feria h
» Participacion en otros Festivales en los ultimos 5 anos - ha participado en ofras 15%
Alta participacion en la Feria - _ 37%
N 509 ha participado en ofras °

Poca participacién en la Feria
- no ha participado en ofras

No 44% ici fe ia -
- To Alta participacion en la Feria - 29%

no ha participado en otras

Ns/Nc 4%

Ns/Nc 4%
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Comportamiento en la Feria
Acompanantes

» Participa con acompanantes

Si 93%
No I 5%
Ns/Nc 2%

La participaciéon en la  feria es
eminentemente social, mds del 90% lo
hacen acompanados, ya sea de la
pareja, la familia o amigos.

En mds de la mitad de los casos, en el
grupa hay menores.
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» Acompanantes

Base: personas que participan con acompanantes

Pareja 65%

Amigos 63%
Hijos
Otros familiares

Padres

Companeros de
frabajo/estudios

» Presencia de menores entre los acompanantes

Base: personas que participan con acompanantes

Si 58%

No 42%



Comportamiento en la Feria
Planificacion de la asistencia

Los participantes que han participado en el estudio, claramente anticipan su participacion en la feria y lo hacen
con anterioridad a la semana en la que se produce. Solo una parte muy minoritaria se encuentran con la feria.

Asimismo, la planificacidén también se produce cuando nos referimos a espectdculos concretos de las ferias. La
gran mayoria de participantes planifica con anterioridad los espectdculos a los que quiere ir. Un 22% planifica los
espectdculos alos que ir cuando ya estd en la feria y otro 15% improvisa y ve los que se encuentra.

» Decision de la participaciéon en esta edicion de la Feria » Decision de los espectdculos a visitar

e . Planifiqué la asistencia a los
Planifiqué con anterioridad .
que iria 74% espectdculos antes de que 62%

empezara la Feria

- Planifiqué la asistencia a los
Durante la semana decidi ,
. 19% espectdculos una vez ya 22%
que iria , .
estadbamos en la Feria

Fui a los espectdaculos que
6% encontraba, de manera 15%
improvisada

Me encontré con la Feria y
participé

Ns/Nc 1% Ns/Nc | 2%
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Impacto de la Feria

Efectos de la participacion en la Feria

No se perciben efectos negativos de la participacion el a feria.

Cuando se pregunta de forma espontanea sobre los efectos generados, la propia actividad de ocio que es
participar y el propio consumo cultural que es participar, aparecen como los mds citados. A contfinuacion, el
aprendizaje y el despertar de emociones y creatividad.

» Percepcion sobre los efectos de la Feria en los

participantes
Tiene efectos muy postivos 57% /

Tiene efectos positivos 36%

No tiene efectos | 2%
Tiene efectos negativos
Tiene efectos muy negativos

Ns/Nc 5%

Nota: en este apartado se habla de “efectos” en lugar
de “impactos” dado que ésta es la terminologia que se
utilizd en las preguntas directas realizadas a los
participantes.
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» Efectos de la Feria mencionados por los participantes de
manera espontdnea

(Base: 93% de participantes, mencionan efectos de la Ferial)

Ocio

El propio consumo cultural

Visién del mundo / aprendizaje
Despierta creatividad / nuevas emociones
Interés cultural

Reforzar relaciones

Conocimento de las artes escénicas
Reflexion

Nuevas relaciones

Promocion de ciudad

ldentificacion

Participacion

Actuar

No menciona efectos 35%




Impacto de la Feria

Efectos de la participacion en la Feria

» Efectos de la Feria mencionados por los participantes de

manera espontdnea

(Base: 93% de participantes, mencionan efectos de la Feria)

Ocio

El propio consumo cultural

Visién del mundo / aprendizaje
Despierta creatividad / nuevas emociones
Interés cultural

Reforzar relaciones

Conocimento de las artes escénicas
Reflexiéon

Nuevas relaciones

Promocién de ciudad

Identificacion

Participacion

Actuar

No menciona efectos
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24%
17%

16%

35%

m» Efectos directos
== Efectos indirectos

» Indicador de efectos mencionados de forma
espontanea

Efectos directos e indirectos - 20%

Unicamente efectos indirectos - 26%

Unicamente efectos directos - 18%

No menciona efectos _ 35%
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Efectos de la participacion en la Feria

Despierta
Vision del mundo / creatividad /
aprendizaje nuevas emaociones
Conocer
) artes
Interés cultural Oftros escénicas
Reforzar Nuevas
Consumo cultural relaciones Reflexion relaciones

[ “"Ayuda a desconectar”

“Te hace olvidar por un momento

tus preocupaciones”

30

“"Pasar un fin de semana divertido” ]

reirse

)

2 “Entusiasmo, alegria, diversion”
“Pasar un rato agradable y l

DIVERSION “Animar a la gente” ]

“La gente se siente bien y la feria

da alegria y vitalidad a los
participantes”

“Salir de la rutina” ]

EVASION

4 “Oxigena” ]

“Ofrece distraccion ,aporta felicidad,
diversion”

Estudio de valor social de las ferias de arte escénico
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“Alegria, felicidad y desestresarse” ]

Se han agrupado dentro de la categoria de Ocio
aquellas respuestas referidas a los momentos bdsicos
de diversion. Son respuestas que se limitan a describir
el momento, la alegria, la diversion, pasdrselo bien.

En esta categoria también se puede incluir el
momento en si desde la perspectiva de la
comparativa con la rutina y las obligaciones:
desconectar, olvidarse de los problemas, ...

En cualquier caso, ambos conceptos limitan el efecto
al momento, a la experiencia, sin ir mdas alld.



Impacto de la Feria
Efectos de la participacion en la Feria

Los entrevistados incluyen entre los efectos de la participacion en
las ferias el propio consumo cultural. No es un efecto derivado, es
Unicamente la accesibilidad a la cultura.

Despierta
Visién del mundo / creatividad / . . I
aprendizcie I . Ijos. ferias permiten que personas con . recursos econo_mlcos
limitado o pocos recursos de tiempo puedan acercarse y disfrutar
de las propuestas culturales.
Ocio
Conocer
artes
Interés cultural Otros escénicas
Reforzar Nuevas “Poder very disfrutar de
relaciones Reflexion relaciones

espectdculos teatrales a
precios asequibles a todos
los bolsillos porque en las

ciudades eso es dificil”

“Oportunidad cultural para todas las personas” ]

[ “Acerca el feofro@

e . . “Vivirla cultura con muy
Brinda la oportunidad de acercarse RELACION buena relacidn
a propuestas culturales diferentes” CALIDAD-PRECIO calidadjprecio.”

OPORTUNIDAD
“"Hace accesible las artes
escénicas para todos.”

“Es una oportunidad para todo aquel que no fienen
opcion de ir a ver espectdculos”

i “"Consumir cultura ]

“Cultura
CONSUMO
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Efectos de la participacion en la Feria

“Abre la mente” J “En algunos aspectos te abren

nuevos puntos de vista sobre
Despierta “"Descubrir nuevas formas
creatividad / de ver la realidad”
nuevas emociones

diferentes aspectos de la vida”
\/ “Te hace ver el mundo de otra
manera e intentas conectar y
_— “Te hace ver la realidad entender a las personas que vienen
I

NUEVAS de diferentes partes del mundo y

Conocer r tiv
artes desde ofras perspectivas VISIONES compartir sus virtudes y dones”

Inferés cultural — Oros s no convencionales”

Consumo cultural rgzggr?;s Reflexion reT:;;ch\Ses [ "Genera inferés por jo femas que i “Aumenta la curiosidad” ]
se presentan” ! !
/“Los espectdaculos son muy “Ganas de descubrir’ J
imaginativos y aportan a “Siempre son fuente de NUEVOS
los ninos y a los adultos, nuevos conocimientos” ] INTERESES
ademas de
entretenimiento, Ademds de la diversion y el acceso al propio consumo
conocimientos, valores, “Amplia cultural, los participantes identifican ofros efectos que
\_ etc.” conocimientos” produce participar en la ferias.

El aspecto mds citado a continuacion es la mejor
comprension del mundo (visidon y aprendizaje). Participar
“ APRENDIZAJE . .

Puedes aprender sobre “Aprender” de los espectdculos permite aprender sobre temas y

femas desconocidos... . . ., . .
ampliar conocimientos, también permite tener visiones
distintas de la realidad. Esta posibilidad de aprender y
recibir conocimientos sobre nuevos temas genera
también la oportunidad de interesarse por nuevos temas.
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Efectos de la participacion en la Feria

Vision del mundo /

aprendizaje
Ocio
Conocer
) artes
Interés cultural Oftros escénicas
Reforzar Nuevas
Consumo cultural relaciones Reflexion relaciones

[ “Fomenta la creatividad e imaginacion” ]

[ “Estimular la creatividad” L “Estimula la imaginacion y
creatividad de los ninos”

“Me hace descubrir sensaciones
o sentimientos escondidos dentro
de mi”

[

“Estimula la parte emocional” ]7

33
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“Hacerte sentir sensaciones que en tu

vida cotidiana no les das importancia”

NUEVAS
EMOCIONES

~

“Estimula los
sentimientos”

]

“Nuevas
vivencias y
emociones”

CREATIVIDAD /
IMAGINACION

Los participantes de las ferias explican que su
participacion en las ferias les genera sensaciones y
emociones que no son habituales en su dia a dia y, a
la vez, les fomenta la imaginacion y la creatividad.

Los ninos estdn presentes de forma recurrente en la
generacion de efectos.
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Efectos de la participacion en la Feria

Vision del mundo /
aprendizaje

Ocio

Otros

Reforzar

Consumoe cultural relaciones

Reflexion

Despierta
creatividad /
nuevas emociones

“La gente se implica mas
con el teatro”

“Cuando vas con ninos, como era mi
caso, haces que conozcan estas
actividades y les vas acostumbrando
para que de mayores lo hagan solos”
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Ademads de generar el propio consumo cultural (el presente) la
participacion en las ferias genera un mayor interés en participar
en las artes escénicas en el futuro. Sin embargo, estd generacion
de nuevos intereses también se propaga a otras actividades
culturales y artisticas.

Conocer
artes
escénicas
Nuevas
relaciones
[ “Genera interés cultural” L “Aumenta el interés y el
gusto de los ninos a asistira
actos culturales”
“Cultiva el interés por
expresiones pldsticas”
ﬁ “Despertar Interés cultural” }
" L ACTIVIDADES
Crea un hadbito de, consumo CULTURALES
en las artes escénicas.
Intfroduce a gente nueva en
el mundo del teatro”
“Motivacion por experiencias culturales” ]
ARTES
ESCENCIAS “Fomenta el amor por el teatro y

ayuda a la cultura escénica”




Impacto de la Feria
Efectos de la participacion en la Feria

{ Esp o%%gﬁ(;enecnﬁilgfro de “Te encuentras a gente que
g hace tiempo que no ves”
Despierta .
Visién del mundo / creatividad / “Facilita encuentros con
aprendizaje nuevas emociones c:migos y compoﬁeros”
“Reencontrarte con
Ocio REENCUENTROS amigos y conocidos”
Conocer
artes
Interés cultural Oftros escénicas

Los participantes van en grupo a la feria (en familia, grupos de
amigos, etc.) y perciben de forma consciente que esta actividad
N Nuevas les permite establecer lazos mas fuertes entre ellos: disfrutar con la
Reflexion relaciones .. . .
familia, con los hijos, poder pasar tiempo con ellos. Genera
momentos especiales juntos.

Consumo cultural

La feria es lugar de contacto con otras personas
“Compartir un fin de semana ] conocidas: amigos, vecinos,... La relevancia de

con familia'y amigos...” algunas de las ferias a nivel de su municipio
genera estas posibilidades.

[ “Momentos especiales M}
“Disfrutas de algo
“Ademds el hecho de haber ido con diferente con fus hijos

mis hijos ha hecho que pueda pasar
mas tiempo con ellos disfrutando de

algo que nos gusta” FORTALECER

LAZOS

“Ademds el hecho de haber ido con mis
hijos ha hecho que pueda pasar mds
tiempo con ellos disfrutando de algo que
nos gusta”

35 Estudio de valor social de las ferias de arte escénico
Noviembre de 2018



Impacto de la Feria
Efectos de la participacion en la Feria

“Genera debate entre amigos y familia

Despierta sobre determinados temas”
Vision del mundo / creatividad /
aprendizaje nuevas emaociones

“Después de terminar la funcion

Ocio DEBATE continuas hablando de ello”
Conocer

artes
Interés cultural Oftros escénicas

Nuevas
relaciones

Reforzar
Consumoe cultural relaciones

“El contenido que puede ayudar a la

., , . reflexion”
En funcidn de los espectdculos vistos,

los participantes reflexionan sobre ello,

hablan'y debaten sobre ello. “Hacer sentiry reflexionar con i “Te hace pensar...” J
benévolas intenciones”

El contenido de los espectdculos es
clave para generar esta reflexion o
debate.

ﬁ “Promueve la capacidad critica, ]

REFLEXION la reflexion”

“Critica y reflexion sobre muchos
aspectos sociales. Andlisis
histérico...”

“Hace reflexionar sobre temas que estdn a la
orden del dia”
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Efectos de la participacion en la Feria

37

La participacion en las ferias genera la posibiidad de

Despierta interaccionar con ofras personas desconocidas, conocer gente
¥EON CSlmuNGo ¢ cradtividad ¢ con los mismos intereses o incluso permite hacer nuevas
aprendizaje nuevas emaociones X
amistades.
Ocio
Conocer
artes
Interés cultural Otros escénicas
“Conocer gente con los
mismos intereses”
[ “Crea relaciones sociales” ;
Reforzar
Consume cultural relaciones Reflexion
[ “Puedes hacer amistades” CONOCER “Conoces a gente” ]
GENTE

“Interactuar con ofras personas de todo el mundo
con intereses comunes”

“Aprenden a relacionarse con los demds y a compartir”

p——

4 “Les permite relacionarse con gente muy diversa” ]
“Relacionarte con gente nueva”

INTERACCION
PARTICIPANTES

[ “"Espacio donde se comparte con personas diversas”

Estudio de valor social de las ferias de arte escénico
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“"Hablas de teatro y contrastas visiones
con ofros participantes”
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Efectos de la participacion en la Feria

Ademdas del propio consumo cultural y la generacion de un

Despierta mayor interés por la cultura, la participacion en las ferias puede
Meoncslmundio Crealividad £ suponer dar a conocer nuevas disciplinas, companias, artistas,...
aprendizaje nuevas emaociones

Ocio

Inferés cultural S i “Conoces proyectos

. . Y creativos e interesantes”
[ “"Descubrimiento de artistas ;

Reforzar Nuevas

Consumo cultural relaciones Reflexion relaciones
“Conoces los espectdculos ESPECTACULOS / “Conocer estrenos” ]
mds recientes” COMPANIAS

“Conocer otras obras / companias” J

“"Descubrir nuevas formas de arte” ]

“Conocimiento de diferentes disciplinas y

maneras de hacer culfura”
“Conocer géneros diferentes”

[ “Descubrir diferentes artes escénicas” CULTURA Y ARTES
ESCENICAS

“Conocimiento de ofras formas de ocio y
cultura”

[ “Espacio donde se comparte con personas diversas”
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Impactos especificos de la participacion en la Feria

» Impactos que se pueden producir en los asistentes como consecuencia de la participacion en la Feria

Constataste un mayor interés por ver teatro u otros espectdculos

s g
T A 107 B
s 2 Bl
e e Bow

Contactaste con gente conocida

Reflexionaste sobre alguna problemdtica (social, ambiental,
politica)

Te sentiste identificado con la comunidad de la Feria

Estableciste lazos mds fuertes con personas de tu entorno
familiar o de amistad

Constataste un mayor interés por realizar otras actividades
culturales (leer un libro, ir a un museo,...)

s 2 Bl e
e e B v
e s B on
o ae . e HEE v
R O 07 R
w0 3 KA
e e EEA e

Te sentiste interesado por temas que no conocias

Tuviste charlas sobre temas de actualidad, noticias, problemas
sociales, con personas de tu entorno

Constataste un mayor interés por relacionarte con otras
personas

Entendiste mejor la sociedad actual, la realidad actual

Sentiste ganas de participar mds en tu municipio de residencia
(asociaciones, actividades, politica,...)

oz e T
sz RS

Conociste gente nueva

Sentiste ganas de subir al escenario o de dedicarte a actuar

® Mucho m Bastante m Poco m Nada = Ns/Nc
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Impactos especificos de la participacion en la Feria

» Media de los impactos que se pueden producir en los asistentes
(Medias calculada en la siguiente escala: 0 “nada”, T “poco”, 3 “bastante” i 4 “mucho”)

Constataste un mayor interés por ver teatro u otros espectdculos
Contactaste con gente conocida
Te sentiste identificado con la comunidad de Ila Feria

Reflexionaste sobre alguna problemdtica

Estableciste lazos mds fuertes con personas de tu entorno
familiar o de amistad

Constataste un mayor interés por realizar otras actividades
culturales

Te sentiste interesado por temas que no conocias

Tuviste charlas sobre temas de actualidad, noticias, problemas
sociales, con personas de tu entorno

Constataste un mayor interés por relacionarte con otras
personas

Entendiste mejor la sociedad actual, la realidad actual
Sentiste ganas de participar mds en tu municipio de residencia
Conociste gente nueva

Sentiste ganas de subir al escenario o de dedicarte a actuar
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1,35

1,25

2,51

2,46

2,37

2,28

2,22

2,21

2,09

2,03

2,02

1.82

2,90
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Impactos especificos de la participacion en la Feria

El indicador de impacto global se ha calculado en dos fases:

1. Se ha sumado el impacto de cada uno de los aspectos en cada participante. De este modo, cada participante tiene un
valor en el indicador de entre O (si responde “nada” en todos los impactos) y 52 (si responde “*mucho” en todos los impactos).

2. A continuacion, se agrupan los valores en Ias siguientes categorias

* Impacto muy bajo (0-9)

* Impacto bajo (10-21)

* Impacto medio (22-31)

+ Impacto alto (32-42)

* Impacto muy alto (43-52)

» Indicador de impacto global

Impacto muy bajo h 7%

Impacto bajo 27%

32%

Impacto medio

Impacto alto 27%

Impacto muy alto F 6%
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La mayoria de los participantes tienen un nivel de
impacto medio.

Destacar que para un 7% la participacion en la Feria no
ha tenido prdcticamente impacto pero que para un 6%
esta participacion ha tenido un impacto muy alto.
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Impactos especificos de la participacidon segin acompanantes

» Media de los impactos que se pueden producir en los asistentes, segun tipo de acompanante
(Medias calculada en la siguiente escala: 0 “nada”, 1 “poco”, 3 “bastante™ i 4 *“mucho”)

Constataste un mayor interés por ver teatro u otfros espectaculos 22g
Contactaste con gente conocida 2'52 6
Te sentiste identificado con la comunidad de la Feria 2'42 5
Reflexionaste sobre alguna problemdtica 2.3 05
Estableciste lazos mds fuertes con personas de tu entorno 2.3
familiar o de amistad 272
Constataste un mayor interés por realizar otras actividades 2,2
culturales 272
Te sentiste interesado por temas que no conocias 2'53
Tuviste charlas sobre temas de actualidad, noticias, problemas 1,9
sociales, con personas de tu entorno 2,3
Constataste un mayor interés por relacionarte con otras 1,9
personas 272
Entendiste mejor la sociedad actual, la realidad actual 12 29
Sentiste ganas de participar mds en tu municipio de residencia ]'? 9
Conociste gente nueva 1.2 = Acompanantes <15
1,6 ~
anos
Sentiste ganas de subir al escenario o de dedicarte a actuar Il 1 4 m NO acompadantes
<15 anos
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Impactos especificos de la participacidon segin acompanantes

» Indicador de impacto global

Impacto muy bajo - 9%

Impacto bajo -
22%

ImpocTo medio _
30%

Impacto alto _ 29%

Impacto muy alto F 9%

Acompanantes <15 anos

B NO acompanantes <15 anos
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A nivel global, el impacto mas elevado lo reciben las
personas que no asisten a la Feriac con acompanantes
menores de 15 anos. No obstante, también son este
colectivo los que destacan por tener un impacto muy bajo.

Si analizamos los impactos especificos uno a uno podemos
observar como en todos ellos el efecto es mayor enfre los
participantes que Nno van con menores excepto en fres casos
donde el efecto es ligeramente superior entre los
parficipantes con acompanantes menores de 15 anos:
“constataste  un mayor interés por ver teatro u ofros
espectdculos’, "estableciste lazos mds fuertes con personas
de tu entorno familiar o de amistad” y “constataste un

mayor interés por realizar ofras actividades culturales”.
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Impactos especificos de la participacidon segun tipologia de Feria

» Media de los impactos que se pueden producir en los asistentes, segun tipo de acompanante

(Medias calculada en la siguiente escala: 0 “nada”, 1 “poco”, 3 “bastante™ i 4 *“mucho”)

Constataste un mayor interés por ver teatro u otfros espectaculos
Contactaste con gente conocida
Te sentiste identificado con la comunidad de la Feria

Reflexionaste sobre alguna problemdtica

Estableciste lazos mds fuertes con personas de tu entorno
familiar o de amistad

Constataste un mayor interés por realizar otras actividades
culturales

Te sentiste interesado por temas que no conocias

Tuviste charlas sobre temas de actualidad, noficias, problemas
sociales, con personas de tu entorno

Constataste un mayor interés por relacionarte con otras
personas

Entendiste mejor la sociedad actual, la realidad actual
Sentiste ganas de participar mds en tu municipio de residencia
Conociste gente nueva

Sentiste ganas de subir al escenario o de dedicarte a actuar
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2.9
2,9
2.3
2.6
2,3
2.5
2.1
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2.2
2.3
2.1
2.3
1,8
2.3
1,8
2.1
1.8
2.1
1,7
1,9
1,1 s = Feria Infantil-Familiar-
’ Juvenil
1,1 .
13 m Ofras Ferias
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Impactos especificos de la participacidon segun tipologia de Feria

» Indicador de impacto global

Impacto muy bajo

Impacto bajo

Impacto medio

Impacto alto

Impacto muy alto

8%

7%

33%

R 24%

32%

R 527

23%

P 297

Fs%

Feria Infantil-Familiar-Juvenil

m Oftras Ferias
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A nivel global, el impacto es mds bajo entre los participantes
en Ferias Intantiles-Falimiares-Juveniles.

Si analizamos los impactos especificos uno a uno podemos
observar como en todos ellos el efecto es mayor entre los
participantes que asisten a Ferias Intantiles-Falimiares-
Juveniles.
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Interés por artes escénicas y actividades culturales. Profundizacion

Entre los que declaran que la participacion en la feria ha despertado su interés por ver mds espectdculos, dicen mayoritariamente que
su interés por las artes escénicas es lo que motivd su participacion en la feria.

Ademds, este interés se tfraduce a la realizacion efectiva de mdas actividades culturales, ya sea de forma habitual o mds espordadica.

Es decir, es un proceso acumulativo que se retroalimenta.

» Relacién con los espectaculos de artes escénicas » Realizacion de otras actividades culturales después de

Base: 79% Participantes que han indicado que a raiz de su participacién en la parhmpqc:lon en la Feria

la Feria ha incrementado su interés por ver featro u ofros espectdaculos Base: 46% Participantes que asistieron a ediciones anteriores de la Feria y que
han indicado que a raiz de su participacién ha incrementado su interés por
realizar ofras actividades culturales

41% Si, realicé otras actividades de _ 18%
manera habitual °

Mi participacion en la Feria
despertd miinterés por asistir a
otros espectdculos de artes
escénicas

Si, realicé ofras actividades de _ e

Miinterés por los espectdculos
de artes escénicas me hizo
asistir a la Feria

Ns/Nc 4%
Ns/Nc 12%
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Metodologia de andlisis

ILUSTRATIVO

Para profundizar en el andlisis del impacto aplicamos primero un modelo factorial que permita resumird la informacion
de los impactos en ejes independientes.

- |

Base de Datos
Respuestas de los
participantes
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ANALISIS

FACTORIAL

variables de impactos percibidos (13 items)

En los casos en los que el usuario no haya respondido alguno
de los aspectos, este valor "no contestado” se reemplaza por
la respuesta media del aspecto.

Los Factores estan incorrelacionados (son linealmente
independientes).

Se realiza un modelos de 4 a 9 factores y se escoge la
solucion mas consistente, en base al porcentaje de
informacioén recogida, la explicacion de cada una de las

Qoriobles y el resultado obtenido.

(Obtencién de Factores que resumen la informacién de las \

4
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Descripcion de los factores

Te sentiste interesado por temas que no conocias El conjunfo de variables se reduce a un
) ) ) ) VISION DEL MUNDO conjunto de 8 factores, que miden los 8
Entendiste mejor la sociedad actual, la realidad actual ejes relevantes y distintos de impacto
Tuviste charlas sobre temas de actualidad, noticias, social.
problemas sociales, con personas de tu entorno i - Visidn del mundo
REFLEXION
Reflexionaste sobre alguna problematica (social, - Reflexidn

ambiental, politica)

. - Nuevas relaciones
Conociste gente nueva

Constataste un mayor interés por relacionarte con ofras NUEVAS RELACIONES - Reforzar relaciongg
personas - Interés cultural
Estableciste lazos mds fuertes con personas de tu entorno

o . - Actuar
familiar o de amistad REFORZAR RELACIONES

Contactaste con gente conocida - Participacion en el municipio

Constataste un mayor interés por ver teatro u otfros - Identificaciéon con la feria
espectdculos

— , INTERES CULTURAL
Constataste un mayor interés por realizar otras

actividades culturales (leer un libro, ir a un museo,...)

Sentiste ganas de subir al escenario o de dedicarte a

ACTUAR
actuar

Sentiste ganas de participar mds en tu municipio de

residencia (asociaciones, actividades, politica,...) PARTICIPACION

Te senfiste identificado con la comunidad de la Feria IDENTIFICACION

48 ‘ Estudio de valor social de las ferias de arte escénico
Noviembre de 2018
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Reflexiones de la fase exploratoria

Descripcion de la muestra

Comparacion de los participantes de las Ferias vs la poblacion general
Hdbitos culturales: espectdculos de artes escénicas

Comportamiento en la Feria

Impacto de la Feria

D Extrapolacién de impactos

Segmentacion de visitantes

Conclusiones
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Extrapolacion de impactos ILUSTRATIVO

Extrapolacidén de impactos: interpretacion

» El valor estimado se obtiene a partir del valor declarado por los participantes que han contestado la encuesta para
cada uno de los impactos, considerando la categoria “mucho”.

» La extrapolacion de resultados al conjunto de participantes se realiza siguiendo criterios estadisticos y bajo el criterio
de aleatoriedad de la muestra.

» Para la extrapolacion se utiliza un nivel de confianza del 95% (2 sigma) y se considera que el universo de participantes
en el conjunto de las Ferias es de 100.000 participantes.

» Por lo tanto, tenemos un valor central estimado (impacto declarado) y mediante la extrapolacion se construye un
infervalo entre un minimo (limite inferior del intervalo) y un maximo (limite superior del intervalo) entre los que se
situaria el valor real del impacto entre el conjunto de los participantes.

EJEMPLO DE VISUALIZACION

26% Limite superior (LS) Datos extrapolados para el conjunto de \
. participantes a las Ferias con un intervalo del

23% Valor estimado 95% de confianza.

20% Limite inferior (LI) Ejemplo: Si extrapolamos los datos al conjunto

de participantes a las Ferias podemos indicar
que, con un 95% de confianza, entre el 20% y
el 26% de participantes tienen mucho interés

por ver teatro v ofros espectdculos. /

IMPACTO 1
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Extrapolacién de impactos
Interés cultural

Como consecuencia de la participacion en la Feria TEATRO Y OTROS ESPECTACULOS OTRAS ACTIVIDADES CULTURALES

se observa un incremento del interés cultural. Un

23% de los consultados afirman tener mucho mas DEMOGRAFICOS DEMOGRAFICOS
interés por ver teatro u otros espectdculos y un 11% * Mujeres , Jovenes, estudiantes
. . . + Jovenes, estudiantes * Nivel de estudios altos
por realizar otras actividades culturales. « Trabajan en artes escénicas - Trabajan en artes escénicas
» Hogar sin ndcleo « Hogar unipersonal, monoparental y sin
HABITOS CULTURALES nucleg
Entre el 20% y el 26% de «  Muy interesado en actividades HABITOS CULTURALES
participantes generan mucho culturales, especialmente las «  Muy interesado en actividades
interés por ver teatro u otros relacionadas con las artes escénicas, culturales, especialmente las artes
espectaculos la musica y las entrevistas escénicas y leer y escuchar la radio
25,5% » Considera que participa mds en « Aficionados a la ciencia y tecnologia
5% (LS) . ( - ,
actividades culturales « Considera que participa mds en
22,8% « Aficionados a las artes pldsticas, la actividades culturales
fotografia, el teatro y la danza » Aficionados a la escritura, las artes
20,1% (LI) Entre el 9% y el 13% por » Participan en actividades culturales pldsticas, la musica, el teatroy la
realizar otfras actividades como voluntarios u organizadores danza
culturales + Asistencia elevada a featro musical e « Participan en actividades culturales
L— infantil como voluntarios u organizadores
* No asiste a circo « Asistencia elevada a teatfro, teatro
13, L i i
1? iz,i (5) COMPORTAMIENTO EN LA FERIA musiEE
! + Planifican con anterioridad la COMPORTAMIENTO EN LA FERIA
9.3% (LI) asistencia Residen a mds de 50 km
+ Primera vez que asisten
« Han participado en los Ultimos 5 anos
en otras ferias de artes escénicas
+  Acompanantes: amigos, cCompaneros
trabajo o estudio u otros familiares
* Sin acompanantes menores de 15
anos
Interés por ver teatro Interés por realizar otras +  No planificaron la asistencia
u ofros espectdculos actividades culturales * Redlizan ofras actividades culturales

tras la participacion en la Feria
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Extrapolacién de impactos
Reforzar relaciones

En relacidn a las relaciones se observa también un CONTACTAR CON GENTE CONOCIDA ESTABLECER LAZOS CON EL ENTORNO

impacto elevado. Para un 19% de los consultados

la participaciéon en la Feria ha supuesto un mayor DEMOGRAFICOS DEMOGRAFICOS
contacto con gen’re conocida y para un 11% el . Joveqes, estudiantes o . Joven_es, estudiantes o
, « Trabajan en artes escénicas + Trabagjan en artes escénicas, cultura o
establecer Iazosfma:s.fuertes con personas del . Parejas sin hijos actividades artisticas
entorno familiar o de amistad. HAB|TOS CULTURALES ,N|ve| socioecondmico alto

Muy interesado en actividades HABITOS CULTURALES
culturales, especialmente las artes *  Muy interesado en actividades
escénicas, la musica y la lectura culturales, especialmente las artes

Entre el 17% y el 22% de - Considera que participa mds en escénicas, musica, fotografia y lectura

participantes contactan con actividades culturales + Aficionados a la ciencia y tecnologia

gente conocida + Aficionados a la escritura, el teatro, las « Considera que participa mds en

actividades vinculadas a la musica, actividades culturales
las artes pldsticas y la danza - Aficionados a las artes pldsticas, el
21,8% (LS) + Participan en actividades culturales teatro, la danza y otras actividades
Enfre el 9% vy el 13% como voluntarios u organizadores y artisticas
19.3% establecen lazos mas fuertes perteneciendo a asociaciones « Asistencia muy elevada a danza
con su entorno culturales, circulos de amigos, etc.
16:8% (L) L— « Asistencia muy elevada a teatro COMPORTAMIENTO EN I'A FERIA
musical y danza * No reS|de‘n.en el municipio )
13.2% (LS) « Asistencia elevada a épera y circo * Han parficipado en los ulfimos 5 anos
1.2% en otras f~erlos de Or’r_es escenicas
’ COMPORTAMIENTO EN LA FERIA «  Acompanantes: amigos u otros
9.2% (L) No residen en el municipio familiares
» Participan cada ano o en muchas « Planifican con anterioridad la
ocasiones asistencia y los espectdculos a visitar

»  Han participado en los Ultimos 5 afos
en otras ferias de artes escénicas

* Acompanantes: amigos o
companeros frabajo o estudio

+  Sin acompanantes menores de 15

Contactar con Establecer lazos mas anos

gente conocida fuertes con personas * Planifican con anterioridad la
del entorno asistencia y los espectdaculos a visitar
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Extrapolacién de impactos
Nuevas relaciones

La participaciéon en la Feria ha supuesto un RELACIONARSE CON OTRAS PERSONAS CONOCER GENTE NUEVA

incremento del interés por relacionarse con otras

personas para 9% de los consultados y un 7% afirma DEMOGRAFICOS DEMOGRAFICOS
que en la Feria conocid gente hueva. Jovenes, estudiantes « Jovenes, estudiantes
« Trabajan en artes escénicas - Trabajan en artes escénicas
«  Hogar monoparental y sin ndcleo « Hogar monoparental y sin ndcleo

« Nivel socioecondmico alto

HABITOS CULTURALES

*  Muy inferesado en actividades
culturales, especialmente las artes
escénicas, la musica, la lectura, la
television e Internet

» Aficionados al cine y televisiéon

» Considera que participa mds en
actividades culturales

- Aficionados las artes pldsticas, el

Entre el 7% y el 10% tienen teatro, las actividades vinculadas a la
mucho interés por mUsica y la danza
relacionarse con ofras «  Participan en actividades culturales
personas como voluntarios u organizadores y
\/ [ Entre el 5%y el 8% ] perteneciendo a asociaciones
conocieron gente nueva culturales, circulos de amigos, etc.
* Asistencia muy elevada a danza,
10,4% (LS) V éperay circo
8,6% 8,4% (LS) + Asistencia elevada a teafro musical
6.8% (L) 6,8% COMPORTAMIENTO EN LA FERIA

5.2% (LI) * No residen en el municipio
» Participan cada ano
* Acompanantes: amigos
* Sin acompanantes menores de 15

anos
Interés por relacionarte Conocer +  Planifican con anterioridad la
con otras personas gente nueva asistencia
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HABITOS CULTURALES

Muy interesado en actividades
culturales, especialmente las artes
escénicas, la musica, la lectura, la
television e Internet

Aficionados al cine y televisidény a la
ciencia y tecnologia

Considera que participa mds en
actividades culturales

Aficionados a la escritura, las artes
pldsticas, el teatro, la danza vy las
actividades vinculadas a la musica
Participan en actividades culturales
como voluntarios u organizadores
Asistencia elevada a teatro musical y
Sépera

Asistencia muy elevada a danza'y
circo

COMPORTAMIENTO EN LA FERIA

Participan cada ano

Han participado en los Ultimos 5 anos
en otras ferias de artes escénicas
Acompanantes: padres, otros
familiares, amigos o companeros de
frabajo

Sin acompanantes menores de 15
anos

Planifican con anterioridad la
asistencia



Extrapolacién de impactos
Reflexion

Como consecuencia de la participacion en la Feria
un 16% de los consultados afirman haber
reflexionado sobre alguna problemadatica (social,
ambiental, politica) y un 10% han tenido charlas
sobre temas de actualidad, noficias, problemas
sociales con personas del entorno.

Entre el 14% y el 18% han
reflexionado sobre
alguna problemdtica

Entre el 8% y el 11% han
18,2% (LS) tenido charlas con
personas del entorno

15,9%
13,6% (LI)
11,9% (LS)
10,0%
8,1% (LI)
Reflexionar sobre Tener charlas sobre
alguna problematica actualidad, noticias,

problemas
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REFLEXIONAR SOBRE PROBLEMATICAS

|

DEMOGRAFICOS
Hombres
- Jbvenes, estudiantes
*  Mayores de 60 anos
* Nivel de estudios medio
* Nivel socioeconémico bajo

HABITOS CULTURALES

*  Muy interesado en actividades
culturales, especialmente las artes
escénicas

» Considera que participa mds en
actividades culturales que las
personas de su edad

* Aficionados a la fotografia, el teatroy
la danza

« Participan en actividades
perteneciendo a asociaciones
culturales, circulos de amigos, etc.

* Asistencia muy elevada a featro
infantil y danza

« Asistencia elevada a teatro, teatro
musical, dpera y circo

COMPORTAMIENTO EN LA FERIA
Residen a mds de 50 km

» Participan cada ano

»  Han participado en los Ultimos 5 afos
en otras ferias de artes escénicas

* Acompanantes: padres, otros
familiares, amigos o companeros de
frabajo

* Sin acompanantes menores de 15
anos

* Planifican con anterioridad la
asistencia y los espectdculos a visitar

CHARLAR SOBRE ACTUALIDAD

DEMOGRAFICOS
Jévenes, estudiantes

*  Mayores de 60 anos

* Nivel de estudios medio

« Trabajan en artes escénicas, cultura o
actividades artisticas

« Parejas sin hijos y hogares sin nicleo

HABITOS CULTURALES
Muy interesado en actividades
culturales, especialmente las artes
escénicas y la musica

» Aficionados al cine y televisién

« Considera que participa mds en
actividades culturales

+ Aficionados a la escritura, el teatro, las
artes escénicas y artisticas y la danza

» Participan como voluntarios u
organizadores, perteneciendo a
asociaciones y mediante donaciones

« Asistencia elevada a teafro musical,
danza y épera

* Asistencia muy elevada teatro y circo

COMPORTAMIENTO EN LA FERIA
No residen en el municipio

« Participan cada ano

» Han participado en los Ultimos 5 anos
en otras ferias de artes escénicas

+  Acompanantes: otros familiares o
amigos

¢ Sin menores de 15 anos

« Planifican con anterioridad la
asistencia y los espectdculos a visitar



Extrapolacién de impactos
Vision del mundo

La participacion en la Feria ha comportado un
incremento del interés por temas que no conocia
para 8% de los consultados y un 7% considera que
su participacion le ha ayudado mucho a entender

mejor la sociedad actual, la realidad actual.

Entre el 7% y el 10% de
participantes tienen mas

interés por temas que no

1 Entre el % y el 9% entienden
conocian

mejor la sociedad actual, la
realidad actual

L—
10,3% (LS)
8,2% 8.7% (LS)
6.7% (L) 71%
5.5% (L)

Interés por temas
que no conocia

Entender mejor la
sociedad/realidad
actual
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INTERES POR TEMAS NEVOS TEMAS COMPRENSION DE LA SOCIEDAD

DEMOGRAFICOS

Jévenes, estudiantes

Jubilados o pensionistas

Nivel de estudios bajos

Trabajan en artes escénicas, cultura o
actividades artisticas

Hogar monoparental y hogar sin
nucleo

Nivel socioecondmico alto

HABITOS CULTURALES

Muy interesado en actividades
culturales, especialmente las artes
escénicas, la musica y la fotografia
Considera que participa mds en
actividades culturales

Aficionados a la fotografia, escritura,
pinfura, teatro y danza

Participan en actividades culturales
perteneciendo a asociaciones
culturales, circulos de amigos, etc.
Asistencia elevada a danza y dpera

COMPORTAMIENTO EN LA FERIA

Residen a mds de 50 km

Es la primera vez que participan
Acompanantes: padres 0 amigos
Sin acompanantes menores de 15
anos

Planifican con anterioridad la
asistencia y los espectdculos a visitar

DEMOGRAFICOS

« Jovenes, estudiantes

+  Hogar monoparental y parejas sin hijos
« Nivel socioeconémico alto

HABITOS CULTURALES
Muy interesado en actividades
culturales, especialmente las artes
escénicas, la musica y la lectura

» Aficionados al cine y televisién

« Considera gue participa mds en
actividades culturales

» Aficionados a la escritura, tfeatro,
danza y actividades artisticas

» Participan en actividades culturales
perteneciendo a asociaciones
culturales, circulos de amigos, etc.

« Asistencia muy elevada a épera

+ Asistencia elevada a danza

COMPORTAMIENTO EN LA FERIA
Residen a mds de 50 km

« Participan cada ano

« Acompanantes: padres, otros
familiares o amigos

+ Sin acompanantes menores de 15
anos

» Planifican con anterioridad la
asistencia y los espectdculos a visitar



Extrapolacién de impactos
Identificacion

56

Un 16% de los consultados afirman haberse sentfido
identificados con la comunidad de la Feria.

Entre el 14% y el 18% de
participantes se sientes
identificados con la
comunidad de la Feria

18,3% (LS)
16,0%
13,7% (L)

Sentirse identificado
con la comunidad
de la Feria
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IDENTIFICION CON LA COMUNIDAD DE LA FERIA

DEMOGRAFICOS
Jévenes, estudiantes

* Nivel de estudios altos

- Trabajan en artes escénicas, cultura o
actividades artisticas

« Pareja sin hijos o hogar sin ndcleo

HABITOS CULTURALES

*  Muy interesado en actividades culturales,
especialmente las artes escénicas y la musica

- Considera que participa mds en actividades
culturales

« Aficionados a fotografia, escritura, pintura,
teatro, musica y danza

« Participan en actividades culturales como
voluntarios u organizadores y perteneciendo a
asociaciones culturales, circulos de amigos, etc.

« Asistencia muy elevada a teatro y danza

* Asistencia elevada a teatro musical, teatro
infantil y épera

COMPORTAMIENTO EN LA FERIA
Residen a mds de 50 km

* Participan cada ano

» Han participado en los Ultimos 5 anos en otras
ferias de artes escénicas

* Acompanantes: amigos u otros familiares

* Sin acompanantes menores de 15 anos

» Planifican con anterioridad la asistencia y los
espectdculos a visitar



Extrapolacién de impactos
Participacion

Para un 9% de los consultados su participacion les
ha comportado tener ganas de participar mdas en
su municipio de residencia en asociaciones,
actividades, politica, ...

Entre el 7%y el 11% de
participantes sienten ganas de
participar mds en su municipio
de residencia

10,5% (LS)
8.7%
6.9% (LI)

Sentir ganas de participar
mas en el municipio de
residencia
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PARTICIPACION EN EL MUNICIPIO

DEMOGRAFICOS

Jévenes, estudiantes

Trabajan en artes escénicas

Parejas sin hijos u hogar monoparental
Nivel socioecondmico alto

HABITOS CULTURALES

Muy interesado en actividades culturales,
especialmente las artes escénicas, la lecturq,
musica, la televisién, la radio e Internet
Aficionados al cine y television y a la ciencia y
tecnologia

Considera que participa mds en actividades
culturales

Aficionados a la fotografia, la escritura, la
pintura, las artes pldsticas, el teatro, las
actividades musicales y la danza

Participan en actividades culturales como
voluntarios u organizadores

Asistencia muy elevada a danza y circo

COMPORTAMIENTO EN LA FERIA

Residen a mds de 50 km

Participan en muchas ocasiones

Han participado en los Ultimos 5 aios en otras
ferias de artes escénicas

Acompanantes: padres, otros familiares o
companeros frabajo o estudio

Sin acompanantes menores de 15 anos

No planificaron la asistencia a la Feria



Extrapolacién de impactos
Actuar

La participacion en la Feria ha comportado que un
10% de los consultados hayan sentido ganas de
subir al escenario o dedicarse a actuar.

Entre el 8% y el 12% de
participantes han sentido
ganas de subir al escenario
o dedicarse a actuar

11,8% (LS)
9.9%
8,0% (LI)

Sentir ganas de subir al
escenadrio o dedicarte a
actuar
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ACTUAR

DEMOGRAFICOS

Jévenes

Trabajadores por cuenta propia o estudiantes
Trabajan en artes escénicas

Hogar multiple o sin hijos

HABITOS CULTURALES

Muy interesado en actividades culturales,
especialmente las artes escénicas y la musica
Considera que participa mds en actividades
culturales

Aficionados a la escritura, fotografia, pintura,
teatro, musica, danza y otfras actividades
artisticas

Parficipan en actividades culturales como
voluntarios u organizadores y perteneciendo a
asociaciones culturales, circulos de amigos, etc.
Asistencia muy elevada a teatro, teatro musical,
danza y circo

Asistencia elevada a teatro infantil

COMPORTAMIENTO EN LA FERIA

No residen en el municipio

Es la primera vez que participan

Han participado en los Ultimos 5 aios en otras
ferias de artes escénicas

Acompanantes: amigos o companeros frabajo o
estudio

Sin acompanantes menores de 15 anos
Planifican con anterioridad la asistencia



Aspectos metodoldgicos

Reflexiones de la fase exploratoria

Descripcion de la muestra

Comparacion de los participantes de las Ferias vs la poblacion general
Hdbitos culturales: espectdculos de artes escénicas
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Impacto de la Feria
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Segmentacion de visitantes
., , A ILUSTRATIVO
Segmentacion. Metodologia de anailisis.

60 |

Dado un conjunto de individuos descritos por un conjunto de caracteristicas (variables), se fratard de buscar

una particion de este conjunto de individuos en un niUmero de grupos de tal manera que:

. Los grupos sean lo homogéneos en su interior.

* Los grupos sean lo mds heterogéneos entre si.

Existen varios métodos de clasificacion que se diferencian por la técnica de agregacion que utilizan y por las medidas

de las distancias o semejanzas entre los objetos.

Dado gque nuestro objetivo consiste en clasificar un nUmero elevado de individuos, la muestra disponible, en funcién de
diferentes niveles de impactos recibidos, se considera realizar el andlisis mediante el método andlisis clister no

jerarquico.

A partir de las diferentes soluciones (en 2,3 ... segmentos) empleando criterios de eficiencia, diferenciacion en variables

activas y pasivas, por la claridad de resultados, se adopta una solucidn concreta.
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Segmentacién de visitantes

Proceso y segmentos resultantes

61

Se seleccionan como variables a considerar
en el proceso de segmentacion los factores
de los distintos impactos generados.

VISION DEL MUNDO

REFLEXION

NUEVAS RELACIONES

REFORZAR RELACIONES

INTERES CULTURAL

ACTUAR

PARTICIPACION

IDENTIFICACION
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El proceso de segmentacion genera una solucion optima en 4 segmentos.

Los segmentos se describen en base al comportamiento en variables
activas (las que han intervenido en el proceso) y se identifican
principalmente por:

Reforzar Relaciones: su caracteristica principal y diferenciadora es que
reciben impactos en el refuerzo de sus relaciones. Es el segmento mayor.

Nuevas Relaciones: se diferencian porque reciben impactos en la
creacion de nuevas relaciones.

Actuar: se diferencian porque sus ganas de participar.

Low Impact: son participantes que reciben poco impacto en los distintos
ejes.

Low

Reforzar
Actuar Relaciones
21% 39%

Nuevas
Relacione
s 19%



Segmentacién de visitantes

Descripcion de los segmentos

7

EJE VISION DEL MUNDO

62

A"

EJE REFLEXION

® Actuar @Nuevas Relaciones
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® Reforzar Relaciones

® Low Impact

v

Cuando en un mapa de 2 dimensiones se
recogen las puntuaciones en los distintos ejes
de los individuos, coloreados en funcion de su
segmento de pertenencia se puede observar
si existen patrones de clasificacion.

Cuando estos ejes son reflexion y vision del
mundo, no se descubren patrones.



D Segmentacién de visitantes
Descripcion de los segmentos

EJE NUEVAS RELACIONES

63

A"

o
o SEGMENTO
by NUEVAS |

RELACIONESoe
]

e o
SEGMEN
Jow mpact”

© sREFEORZAR
RELACIONES

v

EJE REFORZAR RELACIONES
@ Actuar @Nuevas Relaciones @ Reforzar Relaciones
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® Low Impact



Segmentacién de visitantes

Descripcion de los segmentos

EJE ACTUAR
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EJE REFORZAR RELACIONES

@ Actuar @Nuevas Relaciones @ Reforzar Relaciones @ Low Impact
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Segmentacién de visitantes

Sintesis de la informacion segun segmentos

ACTUAR (21%) NUEVAS RELACIONES (19%) REFORZAR RELACIONES (39%) LOW IMPACT (21%)

DEMOGRAFICOS

« Jovenes

» Actividad profesional relacionada
con la cultura

HABITOS CULTURALES
Mds posesidn de instrumentos
musicales

*  Ven menos television

*  Menos contenidos informativos

*  Mds programas relacionados con la
cultura y las artes escénicas

» Buscan en internet mds informacién
sobre cultura y espectdculos. Ven
espectdculos via internet

» Percepcion que participan mds en
actividades culturales que su
entorno

» Elevado interés en las artes
escénicas

* Mayores indices de haber realizado
actividades artisticas (destacando
teatro)

- Hdbito de ver teatro en los Ultimos
meses

COMPORTAMIENTO EN LA FERIA
62% de fuera del municipio
- Primera vez que participan en la

feria, aunque elevada participaciéon

en oftras ferias

* Menor presencia de hijos

» Planificacién

*  Ven muchos espectdculos.

» Laferia ha generado actividades
culturales

DEMOGRAFICOS

- Jovenes

« Actividad profesional relacionada
con la cultura

HABITOS CULTURALES
Compran menos entradas por
Internet

« Mayores indices de haber realizado
teatro

COMPORTAMIENTO EN LA FERIA
+ 50% de fuera del municipio

*  Menor presencia de hijos

« Planificacién
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DEMOGRAFICOS
*  Mds mayores

HABITOS CULTURALES
*  Md&s debates y tertulias

COMPORTAMIENTO EN LA FERIA
o 44% de fuera del municipio
*  Mayor presencia de hijos

DEMOGRAFICOS

Md&s mayores

HABITOS CULTURALES

Mds posesion de tableta

Md&s debates y tertulias

Menos programas relacionados con
la musica, la cultura y las artes
escénicas

Percepcién que participan en
actividades culturales (menos que
en otros grupos)

Menores niveles de hdbitos culturales

COMPORTAMIENTO EN LA FERIA

46% de fuera del municipio
Destaca el valor de ser la primera
vez que participa en la feria
Mayor presencia de hijos

Menos Planificacion

Ven menos espectdculos.

No se percibe como “espectdculos
excelentes” ni “Experiencia
relevante”

Menor percepcién de haber
generado aspectos positivos en la
feria



Aspectos metodoldgicos

Reflexiones de la fase exploratoria

Descripcion de la muestra

Comparacion de los participantes de las Ferias vs la poblacion general
Hdbitos culturales: espectdculos de artes escénicas

Comportamiento en la Feria

Impacto de la Feria

Extrapolacion de impactos

Segmentacion de visitantes

D Conclusiones
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-

El pUblico de las ferias es sensiblemente distinto al conjunto de la poblacion:

« Tienen mds equipamiento en el hogar

« Realizan mas actividades culturales y artisticas

\_

\
Las barreras para ver mds espectaculos son
la falta de tiempo, el coste, tener
responsabilidades o |a falta de oferta
J

Las ferias resuelven en

gran medida la falta de
tiempo y el coste

Importante planificacion de la participacion en las ferias por parte de los

asistentes
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Conclusiones
[ Los impactos sdlo se perciben de forma positiva ]
4 Para los participantes el principal efecto es el “momento” )
« La propia experiencia
» El propio consumo cultural
\_ Para algunos, este tipo de impacto es el unico )
4 )
Los impactos recibidos por los « Visidon del mundo « Interés cultural
participantes se clasifican en © Reflexion " ACUCE
3 .  Nuevasrelaciones  +  Parficipacion
factores: « Reforzarrelaciones « Identificacion d
\§

Los Principales impactos son un mayor interés por ver teatro y reforzar

relaciones pero también mayor reflexion.
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4 )
* Mayor interés cultural y participacion en

Los responsables de las ferias ofras acfividades .
«  Ampliacion de intereses: reflexion

fjeberlon fijar como.o.bjehvos de . Parficipacién Activa
impacto en sus participantes: . Experiencia

« |dentificacidon con la Feria
\_ J

(" e o o« 7 N o 7 o o o 7 . . Y
La participacion en las ferias y el interés y participacion en actividades de artes
X escénicas es un proceso acumulativo que se retroalimenta

S

Interés por
las artes
escénicas

Participacion
en artes
escénicas

Participacion
en la feria

Participacion
en la Feria

Participacion
en la Feria

Participacion
en artes
escénicas

Interés por
las artes
escénicas
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4 )
El conjunto de los participantes se pueden clasificar en 4 grupos en funcion de
los impactos que reciben

Aquellos que refuerzan relaciones, aquellos que generan nuevas relaciones,
aqguellos que se subirian al escenario y los que reciben pocos impactos

/

4 N\
Existe un segmento de bajo impacto

(sobre el 21% de los participantes) que
reciben muy pocos de los impactos

A mayor participacién cultural,

\ y mayor impacto recibido
v J‘,f
7 ~\ / Nivel de Impacto
Son personas con menos hdbitos
culturales, que han participado poco
en la feria, con menor planificacién i
\ J [

Pocas Actividades Muchas Actividades
culturales culturales
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coordinadora de ferias
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del estado espanol
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